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DETRAS DE ESCENA

Elvalor de un argumento
conceptual, el atractivo de un
dibujo a mano alzaday el diseno
de espacios no sélo para cumplir
una funcion sino también para
motivar deseos son algunas de
las huellas que los creativos de
Brasilia imprimieron al proyecto

A diferencias de muchos emprendimientos

inmobiliarios que se asocian a un tinico
creador o apellido en mayusculas, Proyecto

Brasilia exhibe como parte de su ADN
el espiritu colectivo. Desde su gestaciéon
hace dos afios atras, ha evolucionado
gracias al intercambio y la participacion
de distintos profesionales y creativos:
“Proyecto Brasilia es el resultado de un
equipo grande pero selecto, formado
por talentos del disefio, la arquitectura,
el emprendedorismo sustentable, el
arte visual y la comunicacion”, comentd
Herndn Chammabh, fundador y lider del
emprendimiento.

PREVENTA EXCLUSIVA 2014

Arquitectura conceptual:

una nueva vision

Hernan es de esas personas que al
escuchar Brasil, sonrien: la palabralo
transporta imaginariamente a una playa
verde y paradisiaca, alas lentejuelasy el
ritmo sostenido del carnaval, a un cocktail
de verano, a una melodia parala siesta. Su
vida entre Buenos Aires, Rio de Janeiro

y Nueva York le permite comprender la
cultura domésticay urbana de cada ciudad
y las expectativas de sus habitantes: “Hace
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diez afios el terreno de Proyecto Brasilia
era un taller mecdnico de camiones
diésel. Lo recuperé con la intencién de
resignificar el uso residencial dandole
un caracter fuerte: el universo tematico
de Brasilia atraviesa la experiencia

del edificio. Todavia no comenzé la
construccion pero ya se revela como un
highlight dentro del Distrito Audiovisual
de Palermo”. Su expertise se materializa
en la creacion de una arquitectura
conceptual, mdvil y contemporédnea en la
que domina lo emocional y lo sensorial:
Proyecto Brasilia genera sentido de
pertenencia a través del disefio, la musica,
el arte y la cultura en general.

Redefiniendo al lujo

Javier Goldenberg continda la tradicion
familiar de constructores iniciada por
su abuelo y repetida por su padre, ambos
ingenieros. Su meta como arquitecto no
es dirigir obras de gran escala sino ser
parte de proyectos que perduren en el
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tiempo. Ademas de ser socio comercial
de Proyecto Brasilia, disefi6 el edificio

a partir de una nocién de lujo que,

lejos de referir al poder adquisitivo,
busca resignificar la experiencia social

y material de un espacio, generar una
relacién mds intima con su entorno: “Al
concepto de lujo se le tiene un poco de
miedo. Para mi, ademads de espacialidad,
es laforma en la que sentimos las texturas
y laintegracién de lo natural y artesanal”.
Inspirado en el brutalismo, eligi6 el
hormigén a la vista como material
protagénico; inspirado en la obra de
Oscar Niemyer y Lucio Costa, recuperd
sus premisas constructivas utilizando
recursos nobles como la madera maciza
y las piedras naturales. Javier siente una
especial sensibilidad por los procesos
que involucran el trabajo manual de las
personas, ya sea lustrando una madera o
haciendo un encofrado: cree que a través
de esos gestos minimos el edificio cobra
un valor unico.

Iday vuelta a Brasilia

Paola Precioso entiende a la arquitectura
como una posibilidad artistica: tal fue su
acercamiento a Proyecto Brasilia, para

el cual trabaja como arquitecta adscripta

y directora creativa. La percepcién del
espacio como un fendmeno en permanente
evoluciony su potencialidad expresada

en un croquis, maqueta o presentacion
artistica es su especialidad. “La inspiracién
para Proyecto Brasilia no la tuvimos

que salir abuscar ni inventar: estd en las
bases de la ciudad creada por Niemeyery
Costa. El proyecto termina inspirdindonos
anosotros y alimentando busquedas
paralelas”. De la serie de laminas dibujadas
para el edificio, surgié otro material que
fue seleccionado por el Palais de Glace en
el marco de su convocatoria para el “Salén
Nacional de Artes Visuales 2014”.
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